Wo Plakate aufs Internetzeitalter tretfen

Politikwissenschaftler Thomas Gschwend (iber die Zukunft der analogen Wahlwerbung

WORMS. Sie machen, was
zahlt, wissen WOrauf es an-
kommt, wollen weiter, haben
ein Herz fiir Worms und finden,
dass die Nibelungenstadt eine
Zukunft verdient hat. Im Kom-
munalwahlkampf ist auch in
Worms die Hochphase der
Wahlplakate angebrochen. Und
wahrend dabei manch ein Stra-
fenrand zum Schilderwald
wird, betreiben die Parteien
auch im Internet fleif}ig Wahl-
kampf. Da werden Anliegen in
Videos vorgestellt, Vorhaben
diskutiert, wird ,, Wormsliebe*“
filmisch umgesetzt und zu Ver-
anstaltungen geladen. Aber
Wahlkampf im Internet und
analog - wie passt das zusam-
men? Konnte das Internet das
Zeitalter der Wahlplakatierung
beenden? Wir haben mit Tho-
mas Gschwend, Professor fiir
Politikwissenschaft an der Uni-
versitdit Mannheim und Projekt-
leiter am Mannheimer Zentrum

fiir ~Europdische Sozialfor-
schung, gesprochen.
INTERVIEW

Herr Professor Gschwend, Sie sind
Spezialist fiir Wahler- und Wahifor-
schung. Am StraBenrand sind die
Wahlplakate derzeit kaum zu iiber-
sehen — aber welche Funktion er-
fiillen sie eigentlich?

Im Wesentlichen sollen sie die
Menschen daran erinnern, dass
eine Wahl ansteht, sie dazu
bringen, sich ein wenig mit Poli-
tik zu beschaftigen. Wir miissen
weg von dem Gedanken, dass
die Menschen standig an ihr in-
teressiert sind und sich infor-
mieren. In Wahlkampfzeiten ist
die Bereitschaft hoher, aufmerk-
sam zu sein. Plakate kénnen da-
bei Anlass geben, mit den Nach-
barn oder der Familie iiber Poli-
tik ins Gesprach zu kommen.
Wie mit Plakaten geworben
wird, da zeigen sich bei Kom-
munal- und Europawahl Unter-
schiede. Bei Letzterer gibt es fes-
te Listen, die wir nicht beeinflus-
sen konnen - personalisierte
Wahlwerbung ergibt da also we-
nig Sinn. In der Kommunalpoli-
tik ist das anders, da nehmen
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Wer sich einen Uberblick iiber die Wormser Wahlplakate verschaffen will, fiir den lohnt aktuell ein Spaziergang durch die Von-Steu-

ben-StraBe.

die Wahlerinnen und Wahler
viel iber Personen wahr.

Ist die Wissenschaft in der Lage,
Aussagen iiber den tatséchlichen
Nutzen von Wahlplakaten zu
treffen?

Dariiber, inwiefern
sie zu Wahlergeb-
nissen beitragen,
gibt es in der
Politikwissen-
schaft nicht viel
Forschung. Um
das herauszufin-
den, miisste man
ein  Feldexperiment
starten, in Wahl-
kreisen etwa keine
Plakate aufhdn-
gen. Bislang hat
sich das nicht umsetzen lassen.
Plakate nutzen aber insofern, als
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dass sie die Personen und die
Parteien bekannter machen. Sie
wirken wie ein Anker, den man
auswirft und damit sagt ,,Leute,
es sind bald Wahlen, fangt an,
euch zu informieren.“

Welche Inhalte eig-

nen sich zumTrans-
port auf Wahlpla-
katen?

In der For-
schung  ldsst
sich hier zweier-
lei  unterschei-

den. Da sind die
sogenannten Valenz-

Issues, das sind

Dinge, die sich

eigentlich  alle

wiinschen.  Es
diirfte ja niemand ernsthaft
~gegen Worms“ sein - oder

gegen die Zukunft. Wenn sich
die Parteien solche Inhalte zum
Thema machen, werden sie
aber mit ihnen verbunden.
Demgegeniiber stehen soge-
nannte Position-Issues. Damit
sind Themen gemeint, zu denen
es Gegenpositionen geben kann.
Zum Beispiel: Braucht es eine
Stadtumgehungsstrafle  oder
nicht? Position-Issues stehen fiir
einen mehr inhaltsgetriebenen
Wahlkampf.

Sind Valenz-Issues demgegeniiber
dann nicht ein wenig unehrlich?
Oder, anders ausgedriickt, stoBen
Wahlplakate mit dem, was sie aus-
driicken konnen, vielleicht einfach
an ihre Grenze?

Dass es sich um inhaltsleere
Phrasen handelt, die unehrlich
sind, darf man hier auf keinen
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Fall unterstellen. Vielmehr hat
das doch etwas mit Fokus zu
tun. Wird dieser auf ein paar
ausgewahlte Themen gelegt,
sagt das doch etwas dariiber
aus, was den Parteien oder Kan-
didaten wichtig ist. Und zur Tie-
fe: Absolut, um bei einem The-
ma in die Tiefe zu gehen, eignet
sich dann beispielsweise der
Flyer besser als das Plakat -
oder das Gesprach. Das Wich-
tigste ist ndmlich das, was
draufien stattfindet. Und genau
dazu regt das Wahlplakat an.
Sich Gedanken zu machen, auf
die Kandidaten zuzugehen,
wenn sie sich in der Stadt, auf
dem Wochenmarkt vorstellen.
Sich zu iiberlegen, wie man die
letzten Male gewahlt hat, ob
man wieder so wahlen, erfahre-
ne Gesichter beibehalten oder

fiir neue stimmen mochte. Die
Kommunalwahl eignet sich pri-
ma dazu, weil man seine Stim-
men auf mehrere Leute aufteilen
kann.

Welche Rolle spielt das Internet im
Wahlkampf? Wer sich in Worms da-
mit befasst, gewinnt den Eindruck,
dass er sich zusehends in die virtu-
elle Welt verlagert. Hier stellen
Kandidatinnen und Kandidaten
ihre Anliegen auch in Videos vor.

Mein Eindruck ist, dass der
Wahlkampf im Internet momen-
tan eher ein ,Add-on“ ist - et-
was, das man obendrauf packt.
Er ist nicht so teuer, als dass
man harte Entscheidungen tref-
fen, sich fragen miisste, ob man
dafiir auf Plakate verzichtet.
Ganz so stark nehme ich auch
noch nicht wahr, dass Wahl-
kampf im Internet verfolgt wird.
Man muss bedenken: Als Poli-
tikwissenschaftler oder Presse
sucht man danach ja auch ganz
aktiv. Die Idee mit den Videos
finde ich super, auch wenn ich
nicht sicher bin, wie stark sie ge-
Klickt werden. Grundsatzlich ist
das etwas, das sich in Zukunft
vielleicht auch von den Kommu-
nen organisieren lief}e. Die Kan-
didatinnen und Kandidaten
konnten kurze Statements abge-
ben, die an zentraler Stelle im
Internet zur Verfiigung gestellt
werden.

Was Sie erzahlen, klingt nicht so,
als hatten Wahlplakate ausge-
dient. Ist vom nachsten Kommunal-
wahlkampf in fiinf Jahren also
nicht zu erwarten, dass er sich bis
dahin ganz ins Internet verlagert
hat?

Nein, das glaube ich nicht.
Aber was Plakate angeht, gibt es
in anderen Landern interessan-
te Beobachtungen. In Frankreich
und den Niederlanden zum Bei-
spiel gibt es in Kommunen zent-
rale Plakatwande. Dort kénnen
die Parteien plakatieren - alles
andere ist nicht erlaubt. Anders-
wo ist das deutlich regulierter
als bei uns. Die Frage ist, wie re-
guliert man es haben mdchte.

Das Interview fiihrte
Marina Held.




